
資産ブログを構築するための安定ネタ選定と 
月間９０万PVのライティングセミナー！
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LIVERTY大阪勉強会

～START～



コンサルが開始して３ヶ月が経過しましたが、 
皆さん順調でしょうか？
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僕の経験上、、、

・コンサルによる慣れ 
・３ヶ月１０万の壁

３ヶ月以降もコツコツと行動できる人が勝てる！
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１０万達成までは兎に角、 
「毎日速報ネタを書きましょう！」 

と言ってますよね。
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速報記事を書くことで、 

・基本的な能力を身につけられる 
・膨大なデーターや知識が集められる 
・ライティングに慣れてくる 

これを３ヶ月継続できてる人は、 
収益やアクセス以外にも 
成長という大きな物が得られる！
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成長という概念に着目して行動できる人はいいが、 
９割の人はそうでないことが多い！
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お金だけに目が行ってませんか？ 
プラスαがありますか？

もし、今から言うどちらかの 
タイプに当てはまっていたら気をつけていきましょう！



「シンさん、速報ネタを 
探すのに疲れました、、、」
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と言っても、結果が出ないと 
モチベーションが下がるのは当然のこと！
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それを防ぐためのコンサルでもある



それ以外にも多い悩み！

「シンさん、忙しくて中々 
記事が書けません、、、」
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”モチベーションと時間” 

この２つの弊害をどうするのかが、 
コンサルを始めた２年前から 

僕の課題でもある！
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でも、記事更新しないことには、 
一生稼げない・・・ 

なんとか救いたい。

LIVERTY第1回大阪勉強会 2019年06月08日  



なので、そう言った人を救うための 
ノウハウを今日は伝授します！

LIVERTY第1回大阪勉強会 2019年06月08日  



現在、行動できていない人は、 
今日の内容を聞いたら、 

もう言い訳できなくなります！w
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従来の資産家ブログ構築までの戦略は？

・パターン１

速報ネタでブログパワーの 
底上げをしてから、 
安定記事を仕込む！

難易度：１（低い）　★☆☆ 
収益スピード：３（早い）★★★
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・パターン２

最初から長期戦を視野に入れて、 
質の高い安定記事をコツコツと仕込む

難易度：３（高い）★★★　 
収益スピード：１（遅い）★☆☆
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では、時間がない、モチベーションが維持できない！ 
と言う人が取るべき資産ブログまでの戦略とは？
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最初から速報ネタだけでなく、 
中・長期ネタを織り交ぜながら、 
最終的に安定化させる！

難易度：２　★★☆ 
収益スピード：２　★★☆

・パターン３
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実際にこの戦略で、 
コンサル生にやらせてみたところ、 
３ヶ月で５～７万程度の収益が得られた！
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この戦略のメリット

・速報ネタが見つからなくても、 
中・長期ネタがあるから記事が書けないと言うことはない。 

・アドセンス以外も取り入れるので、 
少ないアクセスでも収益が発生しやすい！ 

・安定してアクセスと収益を底上げしていける！
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この戦略のデメリット 

・速報ネタが爆発しない限り、 
大きいなアクセスや収益は見込めない！
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でも、ブログが弱い初期から 
アクセスを集めて収益を発生させられる 
中・長期ネタってあるの？

中・長期ネタの戦略について解説していきます。
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ブルーオーシャン×トレンド×レバレッジ

初期ブログで狙うべき中期ネタとは？
（まだ５万すらも稼げていない人は必須）
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ブルーオーシャンとは？

・競合がいない(少ない)
・需要がある
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もうブルーオーシャンなんか、

どこにもないのでは！？
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・eスポーツ 
・VR 
・キャッシュレス 
・Bリーグ 
・ドローン 
などはまだまだ狙い目ではある。
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ブルーオーシャンのジャンルは、 
ほとんどないと言っても良い。



そのためには、細く長く人のいない方向へ 
向かうアイデアが重要になってくる。

狙うべきは、 
レッドオーシャンジャンルの中にある 

ブルーオーシャンキーワード！
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では、シンがオススメする中期ネタ 
（ブルーオーシャン×トレンド×レバレッジ） 

とは具体的にどう言うネタなのか？
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・abemaTV  
・YouTuber（VTuber） 
・TikTok  
・各ジャンルのインフルエンサー　 
・ニコ生　 
・インスタ　 
・ショールーム　 
・ツイキャス　
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初期からでも狙える中期ネタ一覧



それぞれのネタ選定や 
キーワード選定を解説！
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abemaTV  

https://abema.tv/video/genre/mahjong

https://abema.tv/video/genre/mahjong
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・無名な芸能人を書く 
・ジャンルで狙う 
・番組を見て気になったことを書く

ネタ選定方法
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YouTuber（VTuber）

LIVERTY第1回大阪勉強会 2019年06月08日  

https://www.youtube.com

https://www.youtube.com


ネタ選定方法

1.検索窓にジャンルで検索する！

例）メイク
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2.投稿日と再生回数をチェック！
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3.チャンネル登録者をチェック！
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4.登録者数１０万人以下の場合はライバルチェック！
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5.関連ワードを見て狙えるワードがあればメモする！
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TikTok  
https://tiktok-ranking.userlocal.jp/
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https://tiktok-ranking.userlocal.jp/


ネタ選定方法

1.国内急上昇やハート数のランキングをチェック！
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２.ランキングに入ってる美女やイケメンを検索！
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3.関連やサジェストでブルーオーシャンワードを探す！
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各ジャンルのインフルエンサー 
　 
https://appvs.famitsu.com/20180212_1461/ 

LIVERTY第1回大阪勉強会 2019年06月08日  

https://appvs.famitsu.com/20180212_1461/


例）ゲームのインフルエンサー
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プロゲーマーで、パズドラの 
YouTube実況もやっている！
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関連ワードは、超ガラガラ！
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ニコ生 
　 
https://live.nicovideo.jp/ranking?type=onair
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https://live.nicovideo.jp/ranking?type=onair


ネタ選定方法
１.ランキングにいる配信者の名前で検索！
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2.関連やサジェストでブルーオーシャンを探す！
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インスタ　 

https://insta.refetter.com/person/2794/
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https://insta.refetter.com/person/2794/


ランキングで無名な人を検索して狙えるかを判断する！
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ショールーム　 

https://www.showroom-live.com/ranking

LIVERTY第1回大阪勉強会 2019年06月08日  

ツイキャス　 

http://jyouhoukun.com/

https://www.showroom-live.com/ranking
http://jyouhoukun.com/


どうやってレバレッジをかけるのか？

配信系アプリ、VODなど、 
記事の属性に近いASPを訴求
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初期ブログで狙うべき長期ネタとは？

ブルーオーシャン×永続×レバレッジ

（これはすでに５万、１０万稼いでいるブログでも当てはまる）
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永続とは・・・その情況・状態・特性が長く続くこと 

つまり流行り廃りが少ないネタ。
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では、シンがオススメす長期ネタ 
（ブルーオーシャン×永続×レバレッジ） 

とは具体的にどう言うネタなのか？
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商標系全般 

・アマゾン、楽天、ヤフーショッピングで取り扱い 

・ASPで取り扱い 
（ASP商標は過去の無料マニュアルを参照） 

ポイント：今後なくならいであろう商品がベスト！
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今度、なくなることのない商品って、 
何があるでしょうか？！
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例：ジョンズブレンド
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調べてみたら、沢山の関連ワードがあって、 
ブルーオーシャンキーワードが沢山ある！
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安定した需要もあり！
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商品を売ることでレバレッジをかける！

楽天も料率が最大８％と上がったので、 
売れればアドセンスより稼げる事も。
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比較的、商品の金額が高いほど料率も高いので、 
あえてアクセサリーやブランド物などの 
高額商品を狙うのもあり。
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例：ブランド 

「ルイヴィトン　偽物　見分け方」が比較的ライバルが少ない。
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「ルイヴィトン→オフホワイト→ヴィーロン」など連想していくもよし！

「ルイヴィトン→シャネル→プラダ」など横展開するもよし！
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こういったブルーオーシャンの 
商標ワードは腐る程ある。

自身の興味のあるジャンルや 
身の回りにある商品からネタ選定して行こう！
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アダルト系（新人女優やグッズなど） 
FANZAやU-NEXT訴求

YOUTUBER 
有名YouTuberでもガラ空きな関連ワードは結構ある
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中・長期記事を書く際の注意点！ 

速報ネタより質にこだわる
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記事作成に関しては、クラウドワークスなどの 
タスクで募集すれば問題なし！

自分が興味のある商品やジャンルじゃない場合、 
記事作成はどうすればいいのか？
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中・長期ネタを外注に書かせるのもレバレッジ

今後、安定して大きく稼ごうと思ったら 
外注化は避けて通れないから、 
今のうちから取り入れておこう。
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まだ結果を出せていない人は 

優先順位を間違えないようにしよう！
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外注化を利用する前に 

気をつけていた 

シンの優先順位！
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PCを開いた時の優先順位! 
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優先順位1:速報ネタを狙う 

優先順位2:中・長期ネタを書く。 

優先順位3:趣味・日常ネタを書く
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最大のポイント! 

記事をスムーズに書けるかどうかは、 
PCを開く前に決まっている!! 



優先順位２、3は、常に日頃から  
メモとしてストックしておく。 
 →スマホでスクショするか!  
Evernoteに送るべし!  
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LIVERTYメンバーにネタ提供しているネタの多くも 
PCの前で探しているネタではなく、  
普段の何気ない日常から気づきを得たもの!!  
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例) 
・『LINEって既読つけずに見れるって知ってる?』 
・『今年のミスコンって誰が優勝するのかな?』  
・『今年の△△祭りって最終日いつ?』  
・『TikToKの○○ちゃんて可愛くない?』  
・『最近○×流行ってるんだけど知ってる?』  
・『安室ちゃんのラストライブってDVDとかで観れないの?』  
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みんなも日頃気になったことや気づいたことはメモしておこう！
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～休憩！～



ペルソナを明確化して 
相手の心を動かす 

ライティングをマスターしよう! 
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クリック型(アドセンス)とASPやメルマガと決定的な違い! 

確率でクリックさせるか? 
必然的に相手を動かすか? 

アドセンスは１万PV来たら3000円程度稼げるが、 
ASPやメルマガは0の可能性もある。 
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今ネットで大きく稼いでいる人の共通点 

・モノやサービスを販売している。 
・ブログで集客してモノやサービスを売る。 
・メルマガで教育してコンサルや企画を売る。 
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どっちか片方しかやったことない人へ 

・ASPや楽天を売ることができる人は  
メルマガでもコンテンツを売れます!  

・メルマガで商品を売ったことがある人は、  
ASPや楽天を売ることもできます!  
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月間90万PVの 
 ブログの達人から  

学んだライティングをマスターしよう! 
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僕の知り合いに２年半以上９０万PVを集めている知人がいる！ 

整体師で整体のブログを運営。 

秘訣はバズ部からの指導（絶対に結果を出させると言う理念）
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何度か飲みにいくことがあって、 
直接話を聞いたりセミナーに参加させてもらって 
聞いたノウハウを真似して僕も実践している。

やっぱりブログの順位が上がっていく！



是非、皆さんにも取り入れてもらいたいので、 
６００万円分のノウハウ（雛形）、 

記事の書き方や学んだ事をお教えします。
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今度、ASPブログや資産型ブログを作るのに利用して下さい！



Googleとも繋がっているK氏が意識していたこと。 
  

『想像して!想像して! 
提案して!提案して!』 

これがバズ部の理念。
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いろんなジャンルの記事でGoogleの検索上位が取れているのは、 
全然スペシャルなノウハウではなかった（笑）



持ってるものや知識は全て絞り出せと言う意味！

僕らが楽天やASPを貼るのと一緒で、 
単純に広告を貼るのではなく、 
ユーザーが何を望んでいるのか？ 
を意識する必要がある。

→デモグラフィック 
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今の検索エンジンの現状は、追い求めるものにはなってない。 

バズ部いわく、今のGoogleではなく、 
５年後、１０年後にGoogleが目指している世界を追い求めている！



そのGoogleの理想の世界のために必要なのが、 
想像と提案。

３ヶ月前に作った電子書籍ブログが、 
５０記事で５万程度の収益を生んでくれている。
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いいメルマガや成約率が高いブログは、常にペルソナ（１対１）で書いている！
判断基準として、「皆さんは」と書いている人はペルソナを落とし込めていない。
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ペルソナを決める時の考え方！



ペルソナを考えていると 

『具体的に何を欲しているのか?』 

が見えてきます!
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２つ覚えて欲しい言葉

例）筋肉痛　原因→原因さえ知れたらOK!
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例）筋肉痛　原因→原因だけでなく早く直す方法 
　　　　　　　　　（薬、食べ物、入浴剤）

これが潜在ニーズへのアプローチ。



情報発信を考えている人や、多くのメルマガを読んでる人は、 
面白いと思うメルマガとそうでないメルマガを分けると良い。 

面白くないメルマガは表面的なことしか言っておらず、 
潜在ニーズにアプローチできていない。 

逆に感動したり面白いと言った心が揺さぶられるのは 
潜在ニーズにアプローチできているから。
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例）人気のごはん屋さん→美味しいだけでなく、 
　　　　　　　　　　　　　　　　スタッフの接客やお店の雰囲気
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バズ部もやってるそう！
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商品リンクは何個貼ったらいいのか？と言う質問は、 
Googleやバズ部の考えから少しズレている。



なぜなら読者の潜在ニーズが第一で、 
読者が求めているものなら貼るべきだから。 

広告の数で考えるのは、 
自分の利益が第一になってしまっているので、 
大事なのはユーザーファースト！！
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例1)母の日プレゼント 
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シンキングタイム！

これで検索してくる人のデモグラフィックは？
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実際にGoogleの人が言っていたのは、 
２０１８年以降、検索順位を決めるアルゴリズムを 
かなり強化していくと語っていた。 

さらに、「誰に対して書いているのか？」と言う 
デモグラフィックを設定していない記事は今後、 
順位を下げると裏で公言している。

本当にデモグラフィックは必要なのか？



今、考えてもらったデモグラフィックに対した 
文章で記事を書くことが出来れば、 
心に響く記事作成ができる。 

そう言ったブログが、今後生き残っていく！
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順番通りじゃなくてもいいので、全ての要点は抑えよう！



最高の結果 
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それを読んだ後ユーザーが
どうなって欲しいか! 
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母の日にプレゼントを贈る人が、 
本当にしたいことは？



さらにGoogleが重視してること。 

×  不自然な内部リンクを貼って回遊率を上げる！ 
◯ 自然な内部リンクを貼って回遊率を上げる！ 
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今回の「母の日　プレゼント」で考えた場合、 
”喜んで貰いたい”と言うのが潜在ニーズなので、 

母の日のプレゼントの渡し方と言った内部リンクの記事を入れる。



多くのブログは、ここまで出来ていないが、 
バズ部のブログは作り込まれており、 
離脱出来ないぐらいの行き届いている。
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読者にどうなってほしいか？ 
を想像して想像して、 
提案して提案して！を 

きちんと考えることが重要になってくる。　



【ブログ】 
最高のゴールを考えている。
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・fodに登録して欲しい。  
・この商品を欲しいと思って欲しい。 
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【メルマガの場合】も 
最高のゴールを考えている。
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・自分に投資する意識を持ってほしい 
・商品を欲しいと思って欲しい 
・ブログがやりたい!
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商品が売れない人や登録率が低い人は、 
最高のゴールを設定すべし。
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例1)『母の日 プレゼント』  
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例2)『スターウォーズ 無料動画』 
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【結論】  
潜在ニーズのアプローチは、 
言い換えるとちょとした心遣い! 
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ブログも情報発信も潜在ニーズまでアプローチ  
できる人は、面白いし生き延びることができる! 
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資産ブログを構築するための安定ネタ選定と 
月間９０万PVのライティングセミナー！

LIVERTY大阪勉強会

～END～
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