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『シンプル化戦略』を駆使して 
２か月でサクッと 

月収10万達成する方法！ 



【推奨環境】 
このレポート上に書かれているURL はクリックできます。 

 できない場合は最新のAdobeReaderをダウンロードしてください。 
(無料) http://www.adobe.co.jp/products/acrobat/readstep2.html  

◆著作権について  

当レポートは、著作権法で保護されている著作物です。 
使用に関しましては、以下の点にご注意ください。  

◇レポートの著作権は、作者にあります。作者の書面による事前許可なく、本レポートの一部、 
または全部をインターネット上に公開すること、およびオークションサイトなどで転売するこ
と を禁じます。  

◇本レポートの一部、または全部をあらゆるデータ蓄積手段(印刷物、電子ファイル、ビデオ、    
DVD、およびその他電子メディアなど)により複製、流用および転載することを禁じます。  

◆使用許諾契約書 

本契約は、レポートダウンロードした法人・個人(以下、甲とする)と作者(以下、乙とする)との間  
で合意した契約です。本レポートを甲が受けとることで、甲はこの契約は成立します。 

第1条(目的) 本契約は、本レポートに含まれる情報を、本契約に基づき、甲が非独占的に使用する 
権利を承諾するものです。  

第2条(第三者への公開の禁止) 本レポートに含まれる情報は、著作権法によって保護されていま
す。また、本レポートの内容は、秘匿性の高い内容であり、甲はその情報を乙との書面による事
前許可を得ずにいかなる第三者にも公開することを禁じます。  

第3条(損害賠償) 甲が本契約の第2条の規定に違反した場合、本契約の解除に関わらず、甲は乙に 
対し、違約金として、違反件数と金壱萬円を乗じた価格の10倍の金額を支 払うものとします。  

第4条(その他) 当レポートに沿って実行、期待通りの効果を得ることができず、万一如何なる損益 
が生じた場合でも、乙は甲に対して責任を負わないものとする。  
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■こんにちは、シンです。 

この度は「２か月でサクッと月収10万達成できるシンプル化戦略」の 
無料レポートを受け取って頂き、ありがとうございます。 

最後までレポートを読んでもらえれば分かりますが、 
今からお話していくシンプル化戦略のノウハウは、 
僕やコンサル生がリアルタイムで結果を出してる 
最新のノウハウとなってます。 

実際、僕の企画に参加して行動している 
7割近くのコンサル生が毎月10万以上を安定して稼いでいます。 

コンサル生の実績はこちら→http://shinyear66.com/ 

そして、つい最近もこれから話す 
「シンプル化戦略」を取り入れたコンサル生Aさんが、 
ブログを立ち上げて2ヶ月で月間13万PV集めて、 
月収10万を達成したと言う報告をもらいました。 
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まあ、これだけなら、 
そこまで珍しくない話だと思いますが、 
Aさんが他の人と違って凄いところは、 

『毎日平均3時間の作業にも関わらず、１人で2ヶ月に300記事も更新した！』 

と言ったことです。 
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きっとブログ経験者であればあるほど、 

・１日平均5記事更新って、暇があっても大変じゃない？ 
・どうすれば、そんな限られた時間で多くの記事を作成できるの？ 

と疑問に思った人は多いのではないでしょうか。 

もちろん、そう思うのは 
何ら不思議なことではありません。 

■実際、普通に月10万稼ごうとするだけでも、 
膨大な作業量がブログ運営には必要になってきます。 

例えば、ネタ選定一つ取ってみても、 

ステップ１：需要のあるネタを探す！ 
ステップ２：検索されるキーワードを理解する！ 
ステップ３：ライバルチェックして上位表示が可能か見極める！ 

と言った３つの作業が必要になってきます。 

そして、収益をどんどん伸ばしていきたいのであれば、 
この作業を毎日出来るだけ多く、こなしていくことが求められます。 

もちろん、ブログ運営は 
ネタ選定だけを頑張ればいいというわけでもなく、 
他にも多くの作業工程をミスなくこなしていく必要があるため、 
時間のない人・知識のない人ほど稼ぐ上でのハードルは上がります。 
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だから、ブログに取り組むほとんどの人が、 
モチベーションを維持できず挫折していくわけです。 

じゃあ、なぜ8年前は初心者だった僕が、 
現在もブログで生計を立てれているのか？ 

たった2年で年収1000万以上稼ぎ、会社まで設立することができたのか？ 

また、コンサル生の７割が、年収120万~2000万を安定して稼ぐのか？ 

仕事が忙しく時間がない中でも、短期間で結果を出していくのか？ 

それは、ブログ運営の本質は押さえながらも、 
『作業工程を”シンプル化”したノウハウ』 
に絞って実践して行ってるからです。 

詳しいノウハウの内容に関しては、これからお話していきますが、 
やることを極限までシンプルにして収益化のハードルを下げているから、 

前述でも紹介したAさんやコンサル生のように、 
2ヶ月や3ヶ月と言った短期間で月収10万以上を 
安定して稼いでいくわけです。 

もちろん、あなたも今から解説していく 
『シンプル化戦略』を取り入れていけば、 
同じような結果を出すことは可能なので、 
是非今日から実践してみて下さい。 

無料とはいえ、２週間かけて作った 
有料級のノウハウとなってますので、 
何度も読んで理解を深めていってもらえればと思います。 
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■このシンプル化戦略は、先ほども述べたように、 
”やることをシンプルに”を徹底的に追求したノウハウとなってます。 

じゃあ具体的に、どう言った内容なのかというと、 

その①：広告はクリック型報酬のみ！ 
その②：記事作成は自分でしない！ 
その③：ネタ選定はスライド型のみ！ 

と言った”３つのシンプル化”を取り入れています。 

この説明だけでは理解できないと思いますので、 
１つずつ詳しく解説していきます。 

■シンプル化戦略/その①：広告はクリック型報酬のみ！ 

ブログには色んな広告を貼りつけることが出来ますが、 
この戦略では、あえて成約型報酬であるASP広告を 
入れないブログ運営をオススメしています。 

もちろん、ASP広告は１件の成約が1000円以上のものが多く、 
こう言った高単価の広告から成約が取れれば、 
効率的に稼げることは間違いありません。 
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シンプル化戦略とは？



実際に僕のコンサルでも、 
商標ネタでバンバン成約を取って 
月収100万以上稼いでる人は多数います。 

なので、絶対にASP広告を入れるなというわけじゃなく、 
もし記事にぴったりなASP広告があれば入れても問題はありません。 

ただ、このASP広告には、 
いい面もあれば、当然悪い面も存在します。 

それは、ある程度の 
”ライティングスキル”が求められると言ったことです。 

当然、適当にASP広告を 
貼れば稼げるというわけではなく、 

・正しいターゲティングの設定 
・読者の悩みの理解 
・最善な解決法の提示 
・・・etc 

成約を取るためには考えるべきことが多く、 
これらを正確にこなしていく必要があります。 

だから、このシンプル化戦略では、 
ライティング経験の少ない初心者であっても、 
なるべく多くの人に結果を出してもらえるように、 

あえて報酬型のASP広告は取り入れず、 
PV数を集めるだけで収益を伸ばしていける 
”クリック型広告”での稼ぎ方を紹介していきます。 
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ちなみに、このクリック型広告で最も有名なのが、 
皆さんもご存知の通りアドセンス広告ですが、 
実はその他にも多くの会社がクリック型広告を提供しています。 

ただ、中にはクリック型広告と聞いて、 

『収益化は確かに簡単だけど、 
  そのかわり単価が低いからPV集めが大変でしょ・・』 

と思った人もいるかと思います。 

確かにネット上でも、アドセンスの単価は、 
RPM(1000pv辺りの報酬額)は200円前後が平均だと言われており、 
単価が低すぎて悩んでるブロガーはかなり多いです。 

でも、正直言って、 
僕の中で「アドセンスの単価が低い」というのは、 
今や逆に”非常識”なことだと思っています。 

なぜなら、僕のコンサル生は、 
アドセンスのRPMが高い人だと1000円を超えてたり、 
低くても400円を超えてる人ばかりだからです。 

先ほど紹介したAさんも、 
13万PVと言う少ないアクセス数で月収10万達成してますが、 
それもRPMが800円～1,000円と高いからこその結果です。 
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仮にRPMの平均が200円だった場合、 
月間50万PVも必要になってくるので、 
同じ金額でも労力は4~5倍も変わってきます。 

そう考えると、いかにRPMが 
ブログ運営で重要なのかが分かるかと思います。 

そして重要なのはここからです。 

実は、このRPMの単価は、 
”意図的に上げることが可能”だと言うこと。 

もちろん、RPMは複数の要因で決まるので、 
必ず希望通りの単価になるわけではないですが、 
僕の経験上、少なくとも2倍にすることは可能です。 
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実際に僕のコンサル生も、 
以下の画像を見れば分かるように、 
狙って単価を上げることに成功しています。 
 

PV数を今の2倍や3倍にしようと思うと、 
1日や2日では到底無理な話ですが、 

RPMの単価はすぐに改善出来るので、 
翌日から収益をアップさせることも可能です。 
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では、具体的にどうやってRPMを上げているのか？ 

それは、 

①：アドステアのワイプ広告を設置する！ 
②：最適なアドセンス広告の種類と設置箇所を理解する！ 

と言った２つの手法を用いています。 

これだけだと理解できないと思いますので、 
次に詳しい内容について説明していきます。 

RPMを上げる手法①：アドステアのワイプ広告を設置する！ 

アドステアとは、ユナイテッド株式会社が 
2011年9月に運営を開始したSSP (広告配信システム)で、 
ワイプ広告とは、画面をスクロールしたら付いて来る広告のことです。 

すでに、アドステアのワイプ広告を 
ブログに設置してる人は多いかもしれません。 

でも、アドステアのワイプ広告を貼ることで、 
”アドセンスの単価が上げる”という事実を 
知ってる人は少ないのではないでしょうか！？ 

これは僕やコンサル生の実体験ですが、 
アドステアのワイプ広告を貼る前後では、 
収益が２倍近くも変わってきます。 
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でも、なぜアドステアのワイプ広告を設置しただけで、 
アドセンスのRPMが上がるのか？ 

正直に言うと、具体的な理由は僕にも分からなくて、 

・アドセンス広告のジャンル(バリエーション）が増える 
・アドセンス広告のクリック率が上げる 

などの要因があるのではないかと考えています。 

ちなみに、アドステアにはワイプ広告以外にも、 
バナー広告、インタースティシャル広告、インフィード広告がありますが、 
ワイプ広告のみ単価が上がる傾向にあるので覚えておきましょう。 

もちろん、ワイプ広告以外もブログ内に設置してOKですが、 
これらは貼り方を間違えると、逆にアドセンスの収益を 
下げかねないので注意が必要です。 

そして、アドステアのワイプ広告の収入は、 
アドセンスの1/5~1/10程度となっています。 

なので、もしアドセンスで月収10万程度あるのであれば、 
アドステアは月収1~2万程度とだと思っておいて下さい。 

では、次にワイプ広告の取得から 
設置の仕方までを解説していきますので、 
以下の流れに沿って設定を進めて下さい。 
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■ステップ1：アドステアに新規登録してログインする！ 

まず以下のURLにアクセス後、 
必要事項に情報を記入して下さい。 
→https://ja.ad-stir.com/register/ 

登録すると、登録したメールアドレスに認証URLが送られてきますので、 
認証すればアドステアのアカウント登録は完了となります。 

■ステップ2：サイトの登録と審査依頼をする！ 

アカウントにログイン後、 
メディア設定をクリックします。 

次にスマートフォンWEBから 
「メディア追加」をクリックします。 

すると、メディア基本情報の入力欄が出てくるので、 
必須項目に情報を全て記入して行きます。 
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広告種別は、ワイプアドの『350×250』を選択して下さい。 

メディアカテゴリーは、あなたが運営するブログのジャンルで構いません。 
最後に、内容を確認して登録して下さい。 
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アドステアは、アドセンスとは違って審査が緩く、 
立ち上げたばかりのブログでも数記事あれば基本的に通ります。 

アドセンスと同様に、１ブログづつ 
広告審査に申し込む必要がある部分は同じですが、 

広告枠を追加したい場合は「枠追加」を押下、 
別ブログにも広告掲載させたい場合は「メディア追加」を押下と、 
アドセンスとは異なり、広告枠の大きさや種類ごとに登録が必要です。 

また、登録後に審査に入るため、 
直ぐに広告を掲載できるわけではないので、 
サイト名の横の「未審査」が消えるまで待ちましょう。 

■ステップ３：審査に合格したら広告タグをブログに貼る！ 

広告タグのコードを表示させたら、 
コピーをしてブログのBODYタグに設置します。 
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PC、スマホ共に、以下のように表示されていればOKです。 

アドセンスのRPMは、早ければ翌日から上がりますが、 
時間をかけて徐々に上がる場合もあるので、 
焦らず様子を見守って行きましょう。 
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以上がアドステアのワイプ広告の設定方法でした。 
では次に、アドセンスのRPMを上げる 
２つ目の手法について紹介します。 

RPMを上げる手法②：最適なアドセンス広告の 
　　　　　　　　　　　　　　　種類と設置箇所を理解する！ 

アドステアのワイプ広告を設置することで、 
アドセンスのRPMを２倍にすることが出来ますが、 
この２つ目の手法を取り入れると３倍以上も期待できます。 

まず、アドセンス広告の種類に関してですが、 

・ディスプレイ広告 
・自動広告 
・Multiplex広告 

の３つを使うようにして下さい。 

ディズプレイ広告が一番クリック率は高いですが、 
Multiplex広告が最もRPMは高い傾向にあります。 

そして、この手法のカギとなってくるのが、 
アドセンス各広告の設置箇所です。 

実は、この設置箇所を少し工夫するだけで、 
RPMの単価が驚くほど変わってきます。 

では、まず基本的な広告の設置箇所を紹介します。 
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ディスプレイ広告に関しては、 

・各見出し２の上 
・記事本文の最後 

には必ず設置するようにしましょう。 

次に、Multiplex広告に関しては、 
記事を読んだ後にクリックされることは多いので、 
関連記事表示の下に設置するのがオススメです。 

最後の自動広告に関しては、 
Googleが適切な箇所に設置してくれるので、 
こちらがやることは特にありません。 

ただ、この設置箇所はあくまで基本系であって、 
RPMの単価も500円が限界になってきます。 

なので、500円以上を目指そうと思うと、 
僕がこれまで研究してきて分かった 
『最適な広告数と適切な配置』 
を理解して設定する必要があります。 

その設定に関しては、普段、 
コンサル生と音声をしながらマンツーマンで伝えたり、 
動画にして伝えているぐらい情報の濃い内容なので、 
正直言ってレポートの文章だけで伝えるのは難しいです。 

なので、もしRPM1000円も可能な 
この設定方法の詳しい内容に興味のある人が多ければ、 
また違った形でお伝えしようかなと考えています。 
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■そして、このレポートを読んでる人の中には、 
まだアドセンスが取得できず苦戦してる人もいるかと思います。 

実際にX（旧Twitter）などを見ていても、 
アドセンス審査に何回も落ちてしまい、 
半年経っても合格できていない人や、 
ブログで稼ぐことを諦める人多いです。 

確かに、ここ数年アドセンス審査はかなり厳しくなりましたが、 
今でも合格するための”正しい基準と条件”を満たせば、 
基本的に１発で合格することは可能です。 

実際に、8月でも僕のアドバイス通り実践してる 
コンサル生の８割近くは１発で審査に合格しています。 
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もちろん、合否はGoogleスタッフが決めることなので、 
人によって、審査が緩い、厳しい、というのはあると思います。 

ただ、合格するための正しい基準と条件を理解して、 
方向性を間違えずに審査用の記事を作っていけば、 
合格しないということは、まずありません。 

また、この審査用の記事も 
実は超シンプルな方法を用いて作ることが出来るのですが、 
きっと多くの人はやってないと思います。 

コンサル生からは、 

『この作成方法は簡単にオリジナリティある記事が作れるので裏技ですね～』 

と言った声をよく貰います。 

なので、これらの情報についても知りたい人が多ければ、 
またメルマガなどで皆さんにシェアさせて頂きます。 

以上が、シンプル化戦略その１でした。 

■シンプル化戦略/その②：記事作成は自分でしない！ 

この見出しを見て驚かれた人も多いと思いますが、 
この戦略ではあえて自分で記事作成することは推奨していません。 
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なぜなら、９割以上のブロガーが、 
本業や育児のかたわら副業としてブログをしているため、 
まとまった作業時間を取れないと言った状況だからです。 

実際に、僕はこれまで7年近くコンサルをしていますが、 
『時間がなくて記事作成が思うように進まなくて・・・』 
と言った相談を、読者の方から頻繁に貰います。 

もちろん、”絶対に自分で記事を書くな”というわけではなくて、 
できる限り「記事作成以外」に時間を割いた方が、 
副業ブロガーは稼ぎやすいと言うことです。 

こう言うと、 
『いやいや、自分で記事を作らないなら誰が作るの？』 
と疑問に思った人もいるでしょう。 

ずばり、その解決策となるのが、 

・外注化 
・AIツール 

の２つになります。 

記事作成の外注化に関しては、 
これまで僕のメルマガや過去のレポートでも話してきましたし、 
ライターと言った職業自体が今やメジャーなので、 
すでに外注化を取り入れてる人は多いかと思います。 

なので、外注化の詳しいやり方については 
あえて、ここではスキップさせてもらいます。 

  /  23 84 （Copyright(C) しん All Right Reserved.）



ただ、これから外注化するにしても、 
記事作成の経験が少ない初心者であればあるほど、 

・ライターにどういった指示を出せばいいのか分からない・・・ 
・金銭的に余裕がないから外注費を出すのに躊躇してしまう・・・ 

とハードルが高いと感じる人は多いと思います。 

仮にライターを雇ったとしても、 
自分が求めるレベルの記事を書いてくれなかったり、 
長期的に継続してくれず記事作成が安定しないと言ったこともあるので、 
途中で外注化をやめてしまった人もいるかと思います。 

だから、そういった人には、 
２つ目のAIツールを使った記事作成で 
まずはブログを軌道に乗せていくのがオススメです。 

このAIツールは無料で使えるものが多く、 
金銭的リスクはありませんので、 

『気が重くて記事作成がなかなか進まない・・・』 

と悩んでいる人にこそ使ってもらいたいです。 

もちろん、既に自力で記事作成してる人や、 
外注を活用して記事作成をしてるという人でも、 
AIツールを併用すれば、より早く効率的に記事作成することが可能です。 
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記事を書く際の情報収集に使うだけでも、 
AIがネット上から瞬時に知りたい情報を集めてくれるので、 
かなりの時間短縮に繋がります。 

実際、僕のコンサル生の中にも、 
以前は1日1記事作れるかも怪しかったのに、 
AIツールを使った記事作成を教えたことで、 
1日3記事～5記事作れるようになった人は多いです。 

とはいえ、AIツールを使ったことがない人は、 
『ちゃんと順位はつくの？』 
と言ったことが心配なのではないでしょうか？ 

確かにGoogleも今年に入って、 
AI記事に対するコアアップデートを行ってるので、 
やる前から無駄だと決めつけてる人はいるかもしれません。 

でも現実は、全く問題なく順位が付きますし、 
１位表示されることもしばしばです。 

もちろん、今後どうなっていくかは誰にも分かりませんが、 
僕としては人とAIのどちらが書いてるかを 
アルゴリズムが正確に判断するのは、 
これからも無理なんじゃないかなと考えています。 

なぜなら、目視で文章を確認しても 
人かAIかの判断をするのは正直難しいですし、 
なんなら、ライティングの苦手なライターさんが書いた文章より 
AIが書いた文章の方がちゃんと書けてることは良くあります（苦笑 
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それに、もしAIが作った文章に違和感があったとしても、 
その部分は修正すればいいだけの話なので、 
そうなれば人か？AIか？見極めようがありません。 

だから、これからの記事作成は、 
”AIとの共同作業が当たり前の時代”となり、 
ブロガーの心強い相棒となること間違いないでしょう。 

ただ、まだAIツールを使ったことがない人や、 
過去に試したけど上手く使いこなせなかった人は、 
どうすれば自分が納得いく記事を量産できるのかが、 
最も気になる点だと思います。 

なので次に、具体的に僕達が、 
『どのAIツールを使って、どのように記事作成を行なってるのか？』 
について詳しく解説をしていきます。 

■無料なのに使えるAIツールとオススメな使い方を紹介！ 

AIツールと言えば、ChatGPTを思い浮かべる人が多いかと思います。 

このChatGPTは、無料でも使うことが出来ますが、 
それだと取得してくるデータが古くて記事作成には不向きです。 

仮に、有料にアップグレードするにしても、 
結果が出てない状況で毎月3000円支払い続けるのは、 
かなり抵抗があるのではないでしょうか！？ 
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なので、今回紹介するのは、 
ChatGPTという誰もが知ってるツールではなく、 
まだまだ世間では認知度の低いAIツールとなります。 

そして、そのツールと言うのが、 
『wrtn(リートン)』です。→https://wrtn.jp/ 

僕の周りの発信者仲間でも、 
ChatGPTやGeminiなどを使ってる人は多いですが、 
このwrtn(リートン)を使ってる人は1人もいないぐらい 
まだまだ無名のツールだと思います。 

ただ、僕はこれまで色々なAIツールを試してきましたが、 
トップ３に入るぐらい優秀なツールだと言えます。 

なぜなら、このリートンは、 

・最新のGPT4.0が無料で使えて使用制限がない！ 
・予測質問をいくつか提示してくれる！ 
・プロンプト(質問)に対する回答の正確性が高い！ 

と言った特徴があるからです。 

特に”回答の正確性”は、 
記事作成をする上で重要な要素の１つですが、 
試しにいくつか最新の質問をリートンにしてみました。 
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１つ目の質問：ヒカキンは子供がいますか？ 

２つ目の質問：フワちゃんの炎上理由は？ 
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このように、最新のニュースでも、 
ネットから正確な情報を収集して回答してくれます。 

もちろん、回答内容はまだまだ完璧ではなく、 
時には間違った回答をする時もあります。 

なので、リートンの画面右側に出てくる参考元も一緒に見ながら、 
情報の正確性を確認することをオススメします。 

ただ、１つ注意点としては、 
AIツールを使った記事作成は、ライバルブログがいないなど、 
ネット上に狙いたいキーワードやネタの情報がない場合は向いてません。 
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当然、ライバルブログがいる方が記事は作りやすいので、 

・ネット上に情報がありそうか？ 
・同じキーワードで狙ってるブログはあるか？ 

というのも、ある程度確認しておく必要があります。 

では次に、リートンを使って、 
具体的にどうやって記事を作って行くのかを、 
初めての人でも分かりやすく解説していきます。 

■リートンを使った記事作成方法と３つのステップ！ 

今回は、YouTuberネタで1記事作る際の 
流れや考え方について説明していきますが、 

基本的に、どんなネタであっても、 
リートンでやることは同じなので、 
他のジャンルの記事を書く場合でも応用できます。 

なので、YouTuberネタを実践していない人も、 
これから話すポイントをおさえながら記事作成してみて下さい。 
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タイトル例： 
『ふくれなとガードマンの家はどこ?プロポーズの時の服のブランドも!』 

2023年末に、YouTuberのふくれなと 
ガードマンが結婚して話題になりましたが、 

・2人が住む家の場所はどこにあるのか？ 
・ふくれながプロポーズされた時の服はどこのものか？ 

などが以下の画像から安定して検索されていることが分かります。 

『ふくれな ガードマン 家』 
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『ふくれな プロポーズ 服』 

ちなみに、どちらもライバルがいないので穴場なネタになります。 

ステップ①：記事の見出し・構成を考える！ 

早速、記事を作っていきますが、 
ここは通常の記事作成と同じで 
記事の見出しと構成を考えます。 

ちなみに、今回考えた 
見出しと構成がこちらになります。 

  /  32 84 （Copyright(C) しん All Right Reserved.）



ステップ②：見出しごとにプロンプト(質問)して情報収拾する！ 

実際にリートンに質問した結果が、以下の通りです。 

見出し２：ふくれなとガードマンが結婚！の部分。 
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見出し3：プロフィールを紹介！の部分。 
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見出し3：ふくれなとガードマンの馴れ初めは？の部分。 

見出し2：ふくれなとガードマンの家の場所は？ 

ここで、本当に住んでるマンションは合ってるのか？と言った疑問が生まれたの
で、部屋を見て確認したいと思ったのと、写真を記事に貼れば信憑性が出るので、 
以下のプロンプトをしてみました。 
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ちなみに、家の場所を聞いたらリートン側から、 
以下のような予測質問の候補が。 

インテリアに関しては、 
記事内で新たな見出しが作れるのでクリックして質問。 

  /  36 84 （Copyright(C) しん All Right Reserved.）



見出し3：家賃や部屋の広さ・間取りは？の部分。 

見出し２：プロポーズの時のふくれなの服のブランドはどこ？の部分。 

”情報がない”だけだと良くないので、こう言った時は、 
質問をズラして以下のような類似する質問をするといいです。 
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このような感じで、情報収拾は”10分”もあれば出来ます。 

もし、自分が求めてるような回答をしてくれない場合は、 
質問の仕方を変えてみたり、より具体的なプロンプトにしてみると、 
回答内容が変わる場合は良くあります。 

なので、色々と試行錯誤しながら、 
自分が納得いくプロンプトの型を見つけてみて下さい。 

そして、その型をシートにメモっておくと、 
作業効率を上げられるのでオススメです。 
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ステップ③：文章を修正・加筆して記事作成する！ 

まず記事作成する際のポイントですが、冒頭文とまとめの部分は、 
リートンで上手いこと作るのが難しいので、 
ここだけは自分で文章を考えて書きましょう。 

本文は、リートンが作った文章を貼り付けて、 
修正や加筆して記事を仕上げていけばOKです。 

ちなみに、リートンで抜き取った情報を、 
『ブログ風に書き直して下さい』 
などのプロンプトで、更にリライトしてもらうと 
以下のように読みやすい文章が出来るので是非試してみて下さい。 

このように、ネット上に情報さえあれば、 
AIツールですぐに記事が作れてしまいます。 
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また、最終的に、このやり方をライターさんにも教えて行けば、 

・記事の生産性が上がる 
・ライターさんに継続してもらいやすくなる 
・1記事あたりの外注費用を下げれる 

と言ったメリットも生まれます。 

実際に、コンサル生の中には、 
AIツールの作成方法をライターさんにも伝えたことで、 

・1日の納品数が格段に上がったり、 
・記事作成が楽になったと喜んでもらえたり、 
・1記事100円から請け負ってくれるライターさんが増えたりと、 

外注化にもプラスの影響をもたらしています。 

なので、今のうちからAIツールを 
使いこなせるようにしておくのがベストです。 

今日紹介したリートンは、 
意外とネットで紹介してる人は少ないので、 
この情報だけでもかなり有料級だと思います。 

そして、実は前述で紹介した記事作成方法よりも、 
『リートンにしかない機能を使った作成手法』を用いることで、 
よりシンプルかつ効率的に記事作成が出来てしまいます。 

僕やコンサル生も、この手法を頻繁に使ってるのですが、 
早ければ1記事20分ぐらいで完成してしまうので、ライターさんに教えると 
『こんな簡単に記事が作れる手法があったんですね』と驚かれたりします。 
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また最近は、他のAIツールには絶対備わってない、 
『画期的な機能を搭載したAIツール』を発見したのですが、 
これとリートンを併用すれば、記事作成を苦手としてる人であっても、 
楽しんで前向きに記事作成してもらえると思います。 

コンサル生からも、 
「簡単に記事が作れて収益が伸ばせるので、やる気が出ます！ 
と大好評です。 

なので、 

・『リートンにしかない機能を使った作成手法』 
・『画期的な機能を搭載した新時代のAIツール』 

にも興味のある人が多ければ、 
また違う形で紹介しようかと思います。 

■シンプル化戦略/その③：ネタ選定はスライド型のみ！ 

ここからは、ネタ選定について解説していきますが、 
「ネタ選定の良し悪しで、ブログの収益は大きく左右する』 
と言っても過言ではないぐらい重要な部分です。 

なので、このレポートを見てる人の中にも、 
「ネタ選定が苦手で全然収益が伸びない・・・」 
と悩んでる人は多いのではないでしょうか 

でも、なぜネタ選定が苦手な人は、 
そもそもネタ探しに苦戦してしまうのでしょうか！？ 
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それは、 

１：世間の人が気になることが何なのか？ 
２：どういったキーワードが検索されるのか？ 
３：検索ボリュームはどれぐらいなのか？ 

と言ったネタ選定の”本質”を 
理解できてないのが原因です。 

だから、いつまで経っても、 
「このネタでアクセスが来るのだろうか？」 
「このキーワードで本当に大丈夫だろうか？」 
と路頭に迷ってしまうわけです。 

そして、悲しいことに、ネタ選定が苦手な人が、 
必ずと言っていいほど、やってしまうことがあります。 

それは、 
”誰かの稼げたキーワードをマネしてネタ選定する” 
と言ったことです。 

例えば、購入したノウハウや参加したコンサルで、 

芸能人の不倫ネタは稼ぎやすいから『俳優名 不倫相手　画像』『俳優名 離婚』な
どを狙おう！！ 
ドラマの衣装は１クール検索されるから『人物名 ワンピース　ブランド』『ドラ
マ名　１話　衣装』がオススメ！ 

と紹介されてたから、そっくりそのままマネして 
ネタ選定してる人って、かなり多いです。 
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もちろん、マネすることが悪いと言うことではありませんし、 
中にはそれで結果を出せたと言う人もいるでしょう。 

ただ、あなたが長期的に稼ぎたいと考えてるなら、 
これだけは覚えておいて下さい。 

単にオススメされたキーワードをマネするだけでは、 
ライバルが増えネタが通用しなくなるたび、振り出しに戻ってしまう・・・ 
と言ったことを。 

つまり、短期的には稼げても、 
長期的に稼ぐには不向きなのです。 

だから、あなたも3年・5年とブログで稼ぎ続けたいのであれば、 
先ほども話した”ネタ選定の本質”を抑えた選定方法で実践する！ 
と言ったことから避けて通れません。 

ただ、今から紹介していくスライド型のネタ選定方法は、 
ブログ初心者の人であっても、ネタ選定の本質を抑えながら 
超効率的かつスピーディーに穴場なネタを探せる 
手法となってます。 

実際、ネタ選定が苦手だったコンサル生に、 
このスライド型のネタ選定方法を教えた結果、 

逆に稼げるネタがあり過ぎて困ると言うぐらい 
美味しいネタがどんどん見つかっていますし、 

日に日にネタ選定も上達していってるのが 
目に見えて分かるほどです。 
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では、スライド型のネタ選定とは、どういったものなのか？ 

具体的な選定方法も併せて、詳しく解説していきます。 

■スライド型のネタ選定とは？ 

このスライド型のネタ選定は、 
メインワードを入れ替えるだけで、 
展開していける選定方法となります。 

イメージしやすいように図にすると 
以下のような感じです。 
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画像のように、メインワードを変えればいいだけなので、 
非常にシンプルなネタ選定方法となってます。 

早ければ1分間に2個、3個と 
穴場なネタが見つかることも珍しくありません。 

ただ、１つ注意点があって、複合ワードには、 
スライド型に向いてるものと向いてないものがあるので、 
全てにこの手法が使えるわけではないと言うことです。 

ちなみに、商標ネタであれば、販売店、口コミなど、 
 Vtuberネタであれば、前世、顔バレなどの複合ワードは、 
メインワードをズラすだけで、どんどん記事が作れるので 
スライド型に向いてるネタだと言えます。 

もちろん、この２つのジャンルだけでも、 
月収10万、100万と僕のコンサル生のように 
稼いでいくことは十分に可能です。 

ただ、今回話すのは、これまで紹介してこなかった 
新たなジャンルでのネタ選定方法となってます。 

まず、スライド型のジャンルは主に、 

・季節ごとに検索される複合ワード（季節ネタ） 
・1年通して検索される複合ワード（通年ネタ） 

の２種類に分けられるので覚えておいて下さい。 
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そして、具体的な複合ワードに関してですが、 
初心者の人でもイメージしてもらいやすいように、 

今回はスライド型の手法が使えるオススメな複合ワードを 
季節ネタ5個、通年ネタ5個の合計10個紹介して行きます。 

ただ、単に複合ワードを覚えて 
実践してもらうだけでは意味がないので、 
ネタ選定の本質までしっかりと理解してもらえるよう、 
具体的な選定方法や考え方、ネタの事例も併せて解説していきます。 

スライド型のネタに向いてるオススメな複合ワード10選！ 

まずは、『スライド型×季節ネタ』で 
オススメな複合ワードを５つ紹介します。 

■季節ネタの複合ワードその１：『場所取り』 

この複合ワードの検索意図としては、 
イベントに参加する上で場所取りをしたいけど 

・どこで場所取りするのがいいのか？ 
・いつから場所取り出来るのか？ 

などが考えられます。 

そして、場所取りと相性のいいイベントに関しては、 
春は花見、夏は花火大会やキャンプ場などが挙げられます。 
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じゃあ、「場所取り」のメインワードはどうやって探すのか？ですが、 
めちゃくちゃ簡単な方法で見つけることが出来ます。 

それは、複合ワードの前に、『あ』から順に文字を入れて、 
更に深掘りしたい場合は『あい、あう』のように入力するだけです。 

実際に以下の画像のように、”あ場所取り”と入力すると、 
Googleが需要の高いメインワードを教えてくれます。 

この時点で、ネタ選定の本質である、 

１：世間の人が気になることは何なのか？ 
２：どういったキーワードが検索されるのか？ 

と言う２つを理解することが出来ます。 

そして、ここから更にジャンルごとで深掘りしたい場合は、 
「あ花火大会　場所取り」や「あキャンプ場　場所取り」 
と言う感じで検索していってもOKです。 
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ちなみに、”あ花火大会 場所取り”と入力すると、 
新たに他の会場の候補を見つけることが出来ます。  

ただ、これだけでは、ネタ選定の本質の３つ目である、 
「検索ボリュームはどれぐらいなのか？」までは分からないので、 
どれを優先して書けばいいのか判断に迷うかと思います。 

もちろん、片っ端から書いても問題ないですが、 
出来れば”需要が高くてライバルが少ないネタ”を 
優先して狙った方が効率的なのは間違いありません。 

そこで僕がオススメするのが、 
キーワードの検索ボリュームが把握できる 
「キーワードプランナー」です。 

このGoogleが提供しているツールを使えば、 
『キーワードが、いつ、どれぐらい検索されてるのか？』 
というのかが丸裸となります。 
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なので、自分が選定したネタに、 
需要があるのか心配する必要がなくなるので、 
自信を持って記事作成していけます。 

キーワードプランナーは無料でも使えますが、 
それだと検索ボリュームの数値が抽象的過ぎて 
参考にならないので、オススメしません。 

Googleに毎月、数十円の広告費を支払うだけで、 
具体的な数値が見れるようになるので、 
必ずこちらを活用するようにして下さい。 

申し込み方法に関しては、ネットに沢山情報が転がってるので、 
そちらを参考にして設定を進めていって下さい。 

ちなみに、先ほど検索候補に出てきた 
「足立区　花火大会　場所取り」の検索ボリュームを調べたところ、 
毎年５月～8月まで検索されていることが分かります。 
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たまに、検索候補に出てくるキーワードでも、 
このグラフに反応がない場合もあるのですが、 
だからと言って需要がないと言うわけではありません。 

一定数の需要があるけどデータが取れない場合はあるようなので、 
そう言った場合でも、ライバルが少なければ狙ってみてもOKです。 

もちろん逆も然りで、検索候補には出てこなくても、 
キーワードプランナーで需要が確認できるキーワードはあります。 

なので、今回であれば片っ端から全国の花火大会を調べて、 
『〇〇花火大会　場所取り』とキーワードプランナーで 
確認していくのもオススメです。 

当然、ライバル数も重要になってくるので、 
需要と供給のバランスを見ながらネタ選定していって下さい。 

もう一つ例として、 
『キャンプ場　場所取り』も見てみましょう。 
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検索候補に出てきた、 
『青野原オートキャンプ場 場所取り』 
の検索ボリュームを調べていきます。 

その結果、1年間、 
安定して検索されてることが分かります。 

ちなみにライバル数を確認した結果、 
１ページ目に２件しかいないので、 
十分に上位表示できるチャンスはあります。 
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■季節ネタの複合ワードその２：『屋台』 

２つ目は屋台ですが、こちらも花火大会、お祭り、花見など 
イベント系のメインワードと相性が良い複合ワードになります。 

検索意図としては、 

・参加するイベントに屋台の出店はあるのか？ 
・何時から何時までやってるのか？ 

といった感じになるかと思います。 

こちらも、先ほどと同じ手法で検索候補を見ていきます。 
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今回は、『熱田祭り 2024 屋台』を 
事例として取り上げます。 

そして、検索ボリュームを調べた結果がこちらです。 
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ちなみに、熱田祭り　屋台と調べても、 
毎年夏頃に安定して検索されてるのが確認できます。 

ライバル数は５件程度でしたが、 
もう少しライバルの少ない所はないのか 
今回は更に深掘りして見ていきます。 

「熱田祭り 2024 屋台」のサジェストを見てみると、 
更にいくつかの複合ワードが出てきました。 
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「熱田祭り 2024 屋台何時まで」が気になったので、 
こちらの検索ボリュームを確認した結果、 
「熱田祭り 屋台　何時から」であれば 
しっかり検索されてることが分かります。 
 

そして、ここで少し想像を膨らまして欲しいです。 

「何時まで」が検索されてるなら、 
「何時から」も検索されてるのではないか？と言うことを。 

実際に調べてみると、 
こちらも安定して検索されてることが分かります。 
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もちろんライバル数も、 
屋台だけで狙うよりも少ないので、 
上位表示がしやすくなります。 

このような感じで深掘りしていけば、 
『イベント名　屋台　何時から何時まで』 
もスライド型のネタとして使えることが分かります。 

■季節ネタの複合ワードその３：『福袋　ネタバレ』 

３つ目は『福袋　ネタバレ』で、 
スライド型の鉄板ネタと言えるぐらい検索需要があります。 

検索意図としては、 
中身は何が入ってるのか知りたい! と言った感じになります。 
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数年前に比べると、ライバル数はかなり増えましたが、 
まだまだネタによっては上位表示が狙えます。 

そして検索候補を見ていく上での注意点ですが、 
『あ福袋 ネタバレ』と入力すると有名な 
メインワードしか出てきません。 

なので、屋台の時と同様に 
『福袋 2024 ネタバレ』 
などで深掘りしていくのがオススメです。 

「アンドシュエット 福袋 2024 ネタバレ」が気になったので、 
検索ボリュームを見てみると、年末年始に検索されてることが分かります。 
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ちなみに、調査していく中でオススメだと思ったのが、 
アイズフロンティア 福袋 2024です。 
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検索ボリュームは多いのに、 
ネタバレで書いてるライバルは１件でした。 

福袋でも、このように深掘りして探せば、 
まだまだ稼ぎやすいネタはありますので、 
各自工夫しながらネタ選定してみて下さい。 

■季節ネタの複合ワードその4：『予約方法』 

予約方法もスライド型の鉄板ネタで、 
メインワードのジャンルは、先ほどの福袋とも相性はいいですし、 
クリスマスコフレやクリスマスケーキなどでも検索されます。 
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検索意図は、 
予約方法について知りたい！ということですが、 
『予約いつから』などの複合ワードも検索されるので、 
合わせて覚えておくといいでしょう。 

「あクリスマスコフレ　予約方法」で検索候補を見てみると、 
『アディクション クリスマスコフレ 予約方法』が出てきました。 

ただ、これだと検索候補が少ないので、 
『あクリスマスコフレ』で検索してメインワードを探していくといいです。 
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ちなみに、アルビオン クリスマスコフレの需要をみてみると、 
かなりの検索ボリュームがあります。 

ライバルも３件と少ないのでオススメです。 
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■季節ネタの複合ワードその５：『営業時間』 

スライド型の季節ネタで最後にオススメするのが、 
『営業時間』になります。 

『営業時間』は、年末年始、お盆、GWなど休みの時に、 
”お店が何時から何時まで営業してるのか”と検索されるのですが、 
お店によっては、営業時間の詳細を記載してないところが多いです。 

また、ライバルブログも、まだまだ少ないので、 
上位表示しやすいネタだと言えます。 

メインワードとなるお店も、 
銀行、スーパー、飲食店など書ききれないほどあるので、 
『営業時間』だけでもネタに困ることがないです。 

では次に、『お盆　営業時間』での検索候補を早速見てみましょう。 
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「あみやき亭 お盆 営業時間」が気になったので、 
検索ボリュームを見てみると毎年8月のお盆時期に検索されてるのが分かります。 

公式サイトのお盆の営業時間に関するページもなく、 
ライバルブログもいないので上位表示しやすいと考えられます。 
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以上が、季節ごとに検索されるオススメのスライド型のネタでした。 

春夏秋冬ごとに記事を入れていけば1年安定してアクセスを集められるので、 
季節ごとで相性の良いスライド型のネタを探してみて下さい。 

次に、『スライド型 × 通年ネタ』でオススメの 
５つの複合ワードについて紹介していきます。 

正直言うと、通年ネタの方がアプローチできるメインワードが多く、 
ライバルも少ないのでオススメです。 

では、具体的に、どういった複合ワードがあるのか見ていきましょう。 

■通年ネタの複合ワードその１：『整理券』 

オススメ１つ目は『整理券』です。 

人気店は、予約ができず整理券が配られることが多いので、 
1年間、安定して検索される複合ワードになります 

検索意図としては、 
いつ、どこで配布されるのか知りたい！ 
と言った感じになります。 

メインワードは、店舗や施設などになるので、 
この『整理券』だけでも多くの記事が書けます。 
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こちらも同じやり方で、 
『整理券』の検索候補を調べていきます。 

「浅草うなな 整理券」が気になったので、 
検索ボリュームを調べた結果、 
1年通して検索されてるのが分かります。 
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ライバルも１件と少ないので、かなり穴場のネタだと言えます。 

■通年ネタの複合ワードその2：『美味しくない』  

次のオススメな複合ワードは『美味しくない』 ですが、 
これも需要が高くてライバルの少ないネタが多いです。 

検索意図としては、 

・自分の食べた飲食物が美味しくなかったけど、ネットに同じ意見はないか？ 
・もしくは、食べたいけど、美味しくないのか？ 

と言った感じになるかと思います。 
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こちらも検索候補を見ていきます。 

アマムダコタン 美味しくないが気になったので、 
検索ボリュームを調べてみると１年間、 
多くの人が検索してるのが確認できます。 
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そしてライバルを見てみると、 
２件程度しかいなかったので、 
上位表示も取りやすいネタだと言えます。 

■通年ネタの複合ワードその３：『ひどい』 

次にオススメなのが、『ひどい』という複合ワードです。 

検索意図としては、先ほどと同じく共感を求めるもので、 
商品、店舗、サービス、作品などに関して、 
ひどいと感じたけど同じ意見はないのか？ 
と言った感じになるかと思います。 
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作品名（ドラマ、映画、漫画、アニメ）をメインワードとする場合は、 
VODや電子書籍との相性も良いので広告の幅も広がります。 

もちろん、VOD市場はすでに飽和してるジャンルなので、 
初心者の人は、よりニッチな作品で勝負していく必要があります。 

ちなみに、今回は作品名とそれ以外の 
２つの検索候補の事例を見ていきます。 

まず作品名で探す場合は、「あ　ひどい』だけでなく、 
『あ　実写　ひどい』『あ　アニメ　ひどい』 
などで検索候補を探していきます。 
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「アイシールド21 アニメ ひどい」が気になったので、 
検索ボリュームを見てみると安定して検索されているのが分かります。 

タイトルに入れてるライバルは１件とガラガラなので 
上位表示しやすいと言えます。 
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次に作品名以外だと、『あ　ひどい」で検索したら、 
以下の検索候補が出てきました。 

『アトア 神戸 ひどい』が気になったので 
検索ボリュームをチェックしてみましたが、 
1年通りしてかなり検索されてるのが分かります。 
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ライバル数は、５件近くいますが、 
この検索ボリュームの割には企業系や強豪ブログなどはおらず、 
比較的弱そうな個人ブログが多いので上位表示しやすいと思います。 

■通年ネタの複合ワードその４：『恥ずかしい 』 

4つ目にオススメするのが、 
『恥ずかしい 』になります。 

こちらの検索意図は共感というより、 
「自分がやることや考えてることは恥ずかしいことなのか？」 
と言った疑問に近い複合ワードになるかと思います。 
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なので、メインワードの検索候補も、 
自ずと商品名や行動が出てきやすいです。 

早速、『あ　恥ずかしい 』で調べた時の検索候補がこちらになります。 

愛知淑徳大学 恥ずかしいが気になったので、 
検索ボリュームを調べた結果がこちらです。 

  /  73 84 （Copyright(C) しん All Right Reserved.）



ライバルも３件と多くはないので、十分に上位表示のチャンスはあります。 

１位の『大学やばいドットコム』は特化ブログですが、 
アクセス解析を見ても、このネタだけで毎日安定してアクセスを集めています。 
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もう一つ、別ジャンルの事例として、 
「アルバ 時計 恥ずかしい 」についても見ていきます。 

検索ボリュームを調べた結果、 
こちらも１年間、安定して検索されてるのが分かります。 

ちなみにライバルは２件で強そうなブログはないので、 
十分に上位表示のチャンスはあります。 
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■通年ネタの複合ワードその５：『買ってはいけない』 

スライド型の通年ネタでオススメする 
最後の複合ワードが『買ってはいけない』になります。 

検索意図としては、 

「とある商品が気になってるけど、 
　買わない方いいという意見があるのか知りたい！」 

と言った感じになるかと思います。 

もちろん、ASPの商品などとも 
相性の良い複合ワードになります。 

こちらも「あ買ってはいけない 』で検索候補を見ていきます。 
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「アディカル 買ってはいけない 」が気になったので、 
検索ボリュームを調べた結果が、１年間検索されているネタになります。 

ライバル数は0件と狙ってる人はいないので、 
簡単に上位表示が取れるネタになります。 
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商品は、ネットや市販で売ってるものなどを探せば無限にあるので、 
これだけでも特化ブログを作って行けます。 

以上が、スライド型と相性のいい 
オススメの複合ワード10選でしたが、 
いかがでしたでしょうか！？ 

ネタ選定が苦手な人やブログ初心者であっても、 
このスライド型のネタ選定方法であれば、 

シンプルかつ瞬時に、穴場なネタを見つけられる 
と言うことが分かってもらえたはずです。 

もちろん、今回紹介した複合ワードは、 
まだまだ、ごく一部に過ぎません。 

実際に、僕がストックしてる複合ワードだけでも100個以上あって、 
これから手をつけようと考えてるネタは沢山あります。 

中には、１つの複合ワードだけで 
月収100万狙えるものもあるぐらいです。 

ただ、複合ワードを覚えるだけでは、 
ネタが飽和したら身動きが取れなくなるのがオチなので、 

あなたにも最終的には、 
『スライド型と相性のいい複合ワード』 
を自力で見つけられるようになってもらいたいです。 
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実際、僕のコンサルでは、まだライバルが気づいてない 
穴場な複合ワードを自分でも見つけられるように、 

・検索意図から派生させて複合ワードを探す方法！ 
・サジェストや関連ワードから複合ワードを探す方法！ 
・日常生活の中から複合ワードを探す方法！ 
・ライバルからカンニングして複合ワードを探す方法！ 

なども教えています。 

なので、仮に現在狙っている複合ワードが飽和しても、 
他にもネタは無限にあるので心配する必要がありません。 

なので、今日紹介しきれなかったオススメの複合ワードや、 
自力で穴場な複合ワードを探す方法にも興味のある人が多ければ、 
また別の機会にシェアしようかなと思っていますので、 
今後も楽しみにしておいて下さい。 

 

このシンプル化戦略のレポートでは、 

１：クリック型広告の高単価化　 
２：AIツールでの記事作成 
３：スライド型のネタ選定 

と言った３つのノウハウについて 
解説してきましたがいかがでしたでしょうか？ 
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最後に！



きっと、一度目を通しただけでも、 
どうやってブログ運営にかかる労力を最大限まで削って、 
2ヶ月という短期間で月収10万稼ぐのかがイメージできたはずです。 

もちろん、あなたもこのシンプル化戦略を正しく実践できれば 
今後は能力や環境に左右されることなくブログ運営ができるので、 
確実に収益を右肩上がりに伸ばしていくことは可能です。 

ただ、最後に１つ注意点があります。 

それは、今の検索エンジンで稼ぐためには、 
「運営するドメインの評価で９割が決まる」 
と言うことを、まずは理解しておかなければいけません。 

なぜならGoogleは、検索順位を決める上で、 
”被リンクの質や量”と言った『サイトの権威性』を重要視してるからです。 

だから、被リンク０で権威性のない 
新規ドメインでブログを始める人の多くが、 

・記事のインデックスに時間がかかりすぎる・・・ 
・順位が付いても低過ぎて話にならない・・・ 

と言う問題に悩まされるわけです。 

これでは、どれだけ稼げるノウハウを 
持っていても意味がありません。 
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じゃあ、この問題を解決するためにはどうすれば良いかと言うと、 
「最初から良質な中古ドメインを使う！」これ一択です。 

実際に、僕のコンサルでは全員が中古ドメインを使っており、 
ブログ立ち上げ1記事目から上位表示を連発することに成功してます。 

実際に最近も、400円で取得した 
中古ドメインをテストしたところ、 
良い感じに上位表示してくれています。 

もし、これまで新規ドメインしか使ったことがない人は、 
中古ドメインを使うことで見える世界が確実に変わります。 

もちろん、ブログ運営は、個々の能力や行動量が重要なのも確かです。 

ただ、僕の経験上、今の検索エンジンで、 
収益に大きな差が生まれてしまう一番の原因は、 
”運営してるドメインの評価の違いにある” 
と断言できます。 
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だから、あなたも今後ブログで 
より効率的に結果を出したいのであれば、 
『いかに最初から良質な中古ドメインでスタートを切れるか？』 
と言うことを念頭において、このシンプル化戦略を実践していって下さい。 

とは言え、中古ドメインの選定は奥が深く、 
初心者の人が最初から良質なドメインを 
ポンポンと取れるほど甘くはありません。 

どうしても、最低限の知識や経験値が必要になってくるので、 
１人で試行錯誤してたら挫折してしまうのがオチです。 

でも実は、最近ドメイン選定していく中で、 
「３つのポイント」を押さえて選定すれば、 
初心者でも安くて良質な中古ドメインを 
高確率で取得できることに気づきました。 

これまで読者の方に教えてきた 
選定方法よりもシンプルな手法となってるので、 
ドメイン選定に苦手意識がある人でも取り組みやすいと思います。 

じゃあ、安くて良質な中古ドメインを取得するための 
「３つのポイント」とは一体何なのか？！ですが、 

その詳しい内容に興味がある人には、 
「３つのポイント」について解説した 
中古ドメイン選定の最新レポートを 
追加でプレゼントします。 
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軽く一部だけネタバレすると、 
中古ドメインは被リンクのジャンルが特に重要なのですが、 

・【極秘！】上位表示が取りやすい”被リンクのジャンル”を公開！ 
・【ここを見るだけでOK！】より簡単に良質な被リンクを探す方法！ 
・【完全無料】上位表示が狙える中古ドメインを見つけるための手順！ 
…etc 

と言った他では聞けない内容となっています。 

ただ、このノウハウが多くの人に知れ渡ると僕も困るので、 
以下のアンケートに回答してくれた方のみの配布とします。 

▼【2024年最新】400円で上位表示が取れる中古ドメインに共通する３つのポイ
ント！の受け取りはアンケートはこちら！ 
https://forms.gle/gw2uuqot99LpSXep8 

このアンケートは、 
今後のメルマガにも反映させていきますので、 
もしも、記入内容が雑だな～と感じた方には、 
プレゼントは出来かねますので予めご了承下さい。 

なので、本気で現状を打破したい方のみ、お受け取り下さい。 

レポートは、1人1人に個別でメールして 
配布していくため、多少時間はかかりますが、 

応募後、１週間以内にはプレゼントしますので、 
こまめにメールボックスをチェックしておいて下さい。 
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アンケートフォームは、いつ閉じるか分からないので、 
興味のある方は、お早めにご応募頂ければと思います。 

そして、引き続きメルマガでは、 
今日紹介した「シンプル化戦略」のノウハウを、 
更に深掘りしてお話して行く予定ですので、 
明日からのメールも楽しみにしておいて下さい。 

もちろん、シンプル化戦略の内容で 
気になること、わからない事があれば、 
可能な限り回答させて頂きます。 

追加レポート受け取りのアンケートフォームに 
質問欄も設置していますので、是非そちらに記入して下さい。 

では、最後までご覧頂き、ありがとうございました。 

シン 
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